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VALJ RATT KAMPANJ
Foretag investerar enorma summor pengar pda
marknadsféring, samtidigt som mdnga féretag sldss
med hdrda marknadsférings-budgetar. Men att lyckas né
ut med kampanjerna blir allt svdrare ndr vi mdnniskor
blivit experter p& att sédlla ut all information vi méts av.
Vikten av att skapa rédtt kampanj dr viktigare é&n ndgonsin.
Men detta dr det inte mdnga som fokuserar pd.
Mdnga tror att kampanjer handlar om att sdnka priset, men sd dr inte alltid fallet. Det kan vara precis lika
effektivt, om inte mer effektivt, att utforma icke pirssdnkta kampanjer, men frdgan dr bara ndr de ska
anvdndas. Och vilka konsumenter &r det som dras av icke prissénkta kampanjer? Vi pd Retail United har
svaret pd dessa frdgor och skapat en guide 6ver viktiga insikter for att lyckas skapa Iénsamma kampanjer.
1. LAR KANNA DIN MALGRUPP. Det réicker inte
att utforma en bra och kreativ kampanj eller sdnka 6
priset om konsumenterna inte dras av detta, utan
det handlar om att Idra kédnna din mélgrupp och
forsté vad dem gillar och efterfrdgar. NGr denna
kunskap finns, gér det att skapa rdtt kampanj.
2. LAGG TID PA ATT férstd mdalgruppens shop-
pinginstdlining. Konsumenter som tycker om att
shoppa och gillar att strosa runt i butiker lockas av
bdde prissdnkta- och icke prissdnkta kampanjer.
Konsumenter som inte tycker om att shoppa, utan
som bara dr ute efter att hitta sitt planerade kép
sd enkelt som mojligt kommer endast dras till pris-
sdnkta kampanjer. For att lyckas f& in mdnniskor i
butikerna och f& dem att kopa mer ndr de vdl ar pd
plats dr det avgorande f6r b&de leverantdrer och
butiker att férstd om malgruppen tycker om att
shoppa ellerinte.
3. TA REDA PA MALGRUPPENS priskdnslighet.
Konsumenter som inte dr sdrskilt priskdnsliga be-
soker hellre butiker som inte har priskampanjer én
butiker som har sdnkt priset. Att dérfér anvdnda
prissdnkta kampanjer dven om mdélgruppen inte
dr priskdnslig kommer bdde pdverka forsdljningen
och kundernas upplevelse av varumdrket negativt.
Med madlet att maximera forséljningen och skapa lojala kunder blir vikten av att ha kunskap
om mdlgruppen oerhort viktig. Att géra mdlgruppsanalyser och identifiera sin mdlgrupp blir
avgorande for att ta fram framgdngsrika och IsGnsamma kampanjer.
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